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Medyanin djjitallesmesi ve yeni medya ortamlarinin artmasi ile birlikte yayin siireglerinde, yayinlarin
iceriginde hizli bir degisim ve doniisiim yasanmaktadir. Bu doniisiim 6zellikle gazete ve dergilerde
kendini gostermektedir. Dergilerin sayisallasmasi ve tamamen dijital ortamlarda yaymlanmasi
gazetelere nazaran daha hizli ger¢eklesmektedir. ‘Dogustan dijital’ neslin internet ve mobil cihazlarla
adeta biitlinlesmesinden dolay1 dijital i¢eriklere uyum saglamalar1 zor olmamigtir. Siirekli olarak mobil
cihazlarla yasayan dogustan dijitaller dijital ortamlarda dijital icerikleri gelencksel medya igeriklerine
oranla daha c¢ok takip etmektedirler. Bu iceriklerin basinda da dijital dergiler gelmektedir. Cep
telefonu, iPad, tablet ve sosyal aglardan kolayca ulasilabilen dijital dergiler yayinci, oyucu ve
reklamveren agisindan ©Onemli firsatlar sunmaktadir. Literatiir taramasi yapilarak hazirlanan
“Avantajlar1 ve Dezavantajlar1 ile Dijital Dergicilik” isimli bu ¢alismada geleneksel dergicilikten
dejital dergicilige dergiciligin doniisiimii, dijital dergiciligin avantajlar1 ve dezavantajlar1 ele
alimmigstir. Makale, dijital dergicilikle ilgili ulusal caligmalarin son derece yetersiz olmasindan dolay1
dijital dergicilik konusunda yapilacak genis kapsamli c¢aligmalara katki sunmak amaciyla
hazirlanmistir.
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DIGITAL MAGAZINE WITH ITS ADVANTAGES AND
DISADVANTAGES

ABSTRACT

With digitalizing of media and increasing of new media environment, it has been fast changes and
transformation in the process of publishing process and their content. This transformation arises
especially in magazines. Digitalizing of magazines and their publishment in the digital world totally
occur faster when compared with newspaper. Because of “Natural Born Digital Generation’s
integration with the internet and mobile devices, their adaptation to digital contents haven’t been
difficult for them. The Natural Born Digital Generations living with mobile devices at all the time
have been following digital content in the digital environment more than traditional media content.
Digital magazines are at the forefront of these contents. Digital magazines easily accessible from
mobile phones, iPads, tablets and social networks provide important opportunities for publishers,
performers and advertisers. It is studied the transformation of digital magazine from traditional
magazine and the advantages and disadvantages of digital magazine in this study. Because of
insufficiency of national studies in respect of digital magazine this article is studied in order to
contribute wide ranging studies in this area.
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GIRIS

Iletisim teknolojilerindeki gelisim medya iiriinlerini gelistirmekle kalmamis ayni1 zamanda bu iiriinleri
de doniistiirmiistiir. Iletisim ortamlarinin gelisen teknolojiyle birlikte genislemesi mecralarin
cogalmasint saglarken medya iirlinlerinin ulagilabilirliginin artmasina da olumlu katki yapmuistir.
Ozellikle internet agmin genislemesi internet kafelerin yerini her evde internet baglantili bilgisayarlara
birakmasi iletisimde devrim sayilabilecek 6nemli gelismelerdir. Iletisim teknolojilerindeki bu hizl

Submit Date: 01.08.2016, Acceptance Date: 23.12.2016, DOI NO: 10.7456/10701100/002 17
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC January 2017 Volume 7 Issue 1

gelisim bununla da sinirh kalmayip akilli telefonlarin yayginlagsmasiyla birlikte internete cep
telefonlar1 iizerinden de ulasilmigtir. Bireyler diziistii bilgisayarlar, masaiistii bilgisayarlar ve
tabletlerden sonra nerdeyse bagimli yasadiklar1 cep telefonlar: ile giinlin 24 saati internete bagli hale
gelmislerdir. Bunun olumlu sonuclarinin yani sira olumsuz sonuglar1 da bulunmaktadir. Bunu hem
birey hem de dijital endiistri acisindan ele almak gerekmektedir.

Bireylerin 365 gilin 24 saat akilli cihazlarla diinyadan haberdar olmalar1 haber alma ihtiyacinin
karsilanmasi1 ve kisisel ihtiyaclarin giderilmesi agisindan olumlu sonuglar verirken bireyin siirekli
olarak enformasyona maruz kalmasi agisindan olumsuz sonuclar dogurmaktadir. Siirekli olarak daha
fazla kazanma arzusunda olan sirketler yazili, gorsel ve isitsel mecralarin 6tesinde dijital medyay1 da
aktif bicimde kullanarak bireylere ulagma ¢abas1 vermektedir. Cep telefonlarina gelen mesajlar ve bir
tikla internet sitesi iizerinden ayaginiza kadar gelen magazalar tiiketim kiiltliriinii artirmaktadir. Birey
siirekli olarak ¢esitli mecralar tarafindan enforme edilmektedir. Nitekim bu durum rahatsizlik
boyutuna varinca, yapilan yasal diizenleme ile kullanicilarin cep telefonlarina sirketler tarafindan
mesaj gonderilmesi izne baglanmistir.

Yaymcilik sektorii  yillardir  dijital ortamda faaliyet gostermektedir. Genel kullanic1 igin
programlamadaki pek ¢ok onemli gelismenin yaninda dijital islemler yoluyla igerik iiretimi de
gelismistir. Dijital ortam uzun siiredir bilgiyi islemenin esas yontemi olmustur. Basili iirlinler de
internet ortaminda kullanicilarin hizmetine sunulmak i¢in dijital {iretim metotlarin1 kapsayacak sekilde
doniisiime ugramaktadir. Yayinciligin bazi sektorleri bu yolda digerlerinden daha hizli ilerlemigtir ve
dijital iirtinleri gercek anlamda gelistiren ilk sektdr bu olmustur (Hall, 2014:23). Bireysellesmenin
artmasi1 ve internet teknolojilerinin hizla gelismesi basinin da doniisiimiinii saglamistir. Geleneksel
basin kan kaybederek kendini korumaya devam ederken beraberinde dijital ortamlarda da kullaniciya
ulagma cabas1 vermektedir. Gazeteler internet siteleri lizerinden haberleri, son dakika gelismelerini
takipcileriyle paylasmaktadirlar. Hatta bazi gazetelerin internet siteleri basili gazetesinden daha biiyiik
ragbet gormektedir. Radikal Gazetesi basili hayatina son vererek sadece internet sitesi ve sosyal
medya ag1 iizerinden takipgilerine ulagmaktadir. Ingiltere’nin 6nemli yayin organlarindan The
Independent The Guardian, The Daily Telegraph gazeteleri ve The Economist dergisi internet sitesi
iizerinden {icretsiz olarak kullanicisina hizmet vermektedir. Burada {icret konusunun altini ¢izmek
gerekmektedir. Baz1 gazete ve dergiler internet sitelerinde kullaniciya igerige ulagmasi igin ya iicretli
iiyelik ya da ticretsiz iiyelik sart1 getirmektedir.

Dergilerin doniisiimii gazetelere oranla daha hizli olmaktadir. Bir kisim dergiler basili olarak ¢ikmaya
devam ederken eski sayilarini da internet sitelerine yiikleyerek kullanicinin elektronik olarak rahatca
ulagsmasini saglamaktadir. Bunun yaninda geleneksel dergiden dijital dergiye donen dergilerle birlikte
sadece dijital olarak kurulup dijital olarak yayin hayatina devam eden dergiler bulunmaktadir.

DIJITALLESME

Dijital kavrami kisaca bilgisayar dili olarak tanimlanmaktadir. Dijital dilin gelisimi 19. yiizyila
dayanmaktadir. Matematik¢i Gootfried Wilhelm’in 0 ve 1 degerlerinden olusan aritemetik sistemi
kesfetmesiyle dijital dilin temelleri atilmistir. Dijital dilde her harfin, semboliin bir kodu vardir ve
yapilan tiim isler bu dildeki kodlamalar ile ger¢eklestirilmektedir. Giliniimiizde bilgisayarlar, mobil
cihazlar, internet ve ag tabanli pek¢ok alanda dijital dil kullanilmaktadir. (Ispir, 2015:5). Dijitallesme,
yeni is modelleri gelistirmek, bilgi, sirket kaynaklar1 ve dijital teknolojileri yeni kombinasyonlarla
birlestirerek benzersiz miisteri deneyimleri olugturmak, yeni iiriin ve hizmetleri uygulamaya koymak
ve sirket kaynaklarmi ¢ok daha etkin kullanmak igin teknolojiyi bu kaynaklara uygulamaktir.
(Accenture Dijitallesme Endeksi Tiirkiye Sonuglari, 2015:12). Egitimden sagliga, Spordan sanayiye
iletisim teknolojilerinden medyaya varana kadar hayatin her alaninda kagmilmaz bir siire¢ olan
dijitallesmenin beraberinde getirdigi avantajlar ve dezavantajlar bulunmaktadir. Etkilesim, her ortamda
ayni kaliteyi saglama, yliksek hizmet standarti, {iriin ve hizmetlerin giivenilirligi, daha genis kitlelelere
daha kisa siirede ulagsma imkani, analog sistemlere gore daha ucuz olmasi, ¢ogaltma ve kopyalama
siireclerinde yiiksek kalite standartt saglamasi, depolama ve arsivleme kolayligi, 6zellikle medya
metinlerinde ¢oklu ortam saglamasi dijitallesmenin baslica avantajlar1 arasinda yer almaktadir. BT
sistemlerinin ¢dkmesi sonucu verilerin kaybedilmesi, siber saldirilar yoluyla hizmetlerin ¢alinmasi ve
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kesintiye ugramasi, BT altyapilarinin istenen seviyede yayginlasmamasi, dijital teknolojinin biiyiik
maliyetler gerektirmesi dijitallesmenin dezavantajlart arasinda yer almaktadir. Dijitallesmenin
dezavantajlar1 dijital doniisiimiin tamamen saglanmasiyla birlikte minimum seviyeye inmesi
ongoriilebilir.

DIJITAL DERGICILIK

Dijital dergi basili derginin Portable Document Format (PDF) olarak bilgisayar ortamina aktarilip
paylasilmasindan 6te, derginin dijital ortamda tasarlanmasi, iceriginin olusturulmasi, paylasiimasi,
etkilesimli olmasi, basili kopyasinin olmamast ve internet, cep telefonlari, 6zel aglar, iPad veya diger
dijital cihazlardan ulasilabilir olmasini1 (Silva, 2011:301) gerektirmektedir. Burada interaktif
vurgusunun altini ¢izmek yararl olacaktir. Dijital dergiyi geleneksel dergiden ayiran en dnemli 6zellik
dijital dergi okuralarinin dijital igerikle kolaylikla iletisim kurabilmesi (6zellikle aligveris odakli
haberlerde), icerige yorum yapabilmesi ve ayni platform iizerinden derginin yazarlari ve editorleriyle
iletisim kurabilmesidir.

Josh Gordon etkilesim kavramini bir adim daha ileri tasiyarak “Interaktif Dijital Dergi”ye dikkat
cekmektedir. Gordon, dijital diinyada yasamak icin tasarlanan dergilere ilk 6rnek olarak Winding
Road'un yayincist Tom Martin'in Mart 2008'de blogunda yayinladig1 igerigi gostermektedir. ilerleyen
siirecte bigim, platform, reklam modeli, diizen, hikdye atamalari, zamanlama, fotografcilik, maliyet
yapisi bakimmdan Winding Road sayisallastirilmis dijital dergi ile etkilesimli dijital dergi arasindaki
farki net olarak ortaya koymaktadir. (Gordon, 2011:5) Gordon “Interaktif Dijital Dergi”yi dijital
dergiden ayiran ii¢ 6zellige vurgu yapmaktadir.

+ Interaktif dergiler, okuyucularin degil, cevrimi¢i okuyucularin dikkatini ¢ekmek ve diger
dergilerle rekabet etmek icin tasarlanmistir.

» Etkilesimli dergiler sadece tek yonlii icerik dagitimi i¢in degil okuyucular ve dergi
arasinda kolay etkilesim saglamak i¢in tasarlanmistir.

» Etkilesimli dijital dergiler, okuyucularin etkilesimde bulunabilecegi reklamlar1
icermektedir.

Teknik imkanlar, yazilimsal farkliliklar, tasarimsal tercihler ve igerik uygulamalarina gore farkliliklar
gostermekle birlikte en yaygmn olarak kullanilan dijital dergi c¢esitleri bes kategoride
siniflandirilmaktadir.

 Basili halde olmayan dijital dergiler

Salt dijital dergiler

* Dergi siirtimlerinin iPad, Android veya iPhone uygulamalar1
 Baski siiriimlerinin PDF kopyalari

» Kindle veya Sony eReader uygulamalari. (Silva, 2011:301)

Geleneksel dergicilikten dijital dergicilige dergiciligin doniisiimii ise 1990’lardan giiniimiize kadar
devam eden bir siirecin {iriiniidiir. Internetin yayinginlagmas1 ve iletisim ortamlarmin dijitallesmesi
elektronik ortamlar1 cazibe merkezi haline getirmektedir. Bu da beraberinde iireticinin tiiketiciye
ulagsmasi i¢in bu ortamlar1 kullanmasmi bir anlamda zorunlu kilmaktadir. Tabletlerin ve akilli
telefonlarin yayginlagsmasi iireticiye 6nemli mecralar sunmaktadir. Bireyler giiniin her saatinde mekan
ayrimi olmadan internete bagli bir tablet veya akilli bir cep telefonu ile dijital verilere rahatlikla
ulagmaktadir. Ozellikle Apple iiriinlerinin biiyiikk bir prestije sahip olmasi App Store’daki
uygulamalara ilgiyi de artirmaktadir. Kullanicilar buradan indirdikleri uygulamalarla iicretli ve
iicretsiz ¢ok sayida degiye ulasma imkanina sahip olmaktadirlar. Ayni sekilde Andoid islemciye sahip
cep telefonu kullanan kullanicilarin Google Play iizerinden de dijital iceriklere ulagabilmektedirler.
Diinyada dijital dergiciligin gelisim siireci 2000 sonrasi Tiirkiye’de de 2005 sonrasi olurken elektronik
dergiciligin yayin gecmisi 1990’11 yillara kadar gitmektedir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler sonucunda 1980’li yillarin basinda yogun
olarak kullanilmaya baslanan e-posta mesajlari, e-yayinciligin ilk 6rneklerindendir. 1990’larin basinda
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CD-ROM’larin  e-yayincilikta kullanilmaya baslamasiyla yeni bir dénem basladi. Bilgilerin
arsivlenmesi, dagitilmasi ve saklanmasi miimkiin hale geldi (Eby, 2015:77) Ozellikle kiitiiphanelerde
CD-ROM’lar aktif olarak kullanilmaya baslandi.

Elektronik dergi yaymnciligi agisindan 1990’1 yillar doniim noktasi olarak diisiiniilmektedir. Ozellikle
Internet’in yayginlagmas1 ve internetteki cesitli tarayicicilarin gelistirilmesi elektronik yayimciligin
gelisiminde dnemli rol oynamistir (Besimoglu, 2007:19). Ilk yaygin internet tarayicisi olan Netscape
Navigator ile daha sonra Microsoft’un gelistirdigi internet Explorer arasinda 90’11 yillarda yasanan
tarayict rekabetini Internet Explorer kazanmistir. (Erorta, 2015:105). Bu gelisim beraberinde
elektronik dergilere yonelik olarak yapilan proje ve aragtirmalarin artmasii saglamistir. Bir¢ok
kurum, yaymevi, dernek ve vakif bu tarihlerde bu tiirde projeler yiiriitmiis ya da desteklemistir.
Yiiriitiilen projeler genellikle basili yayinlarin elektronik versiyonlarinin iiretilmesi, elektronik
dergilerin olusturulmasi, arsivleme c¢aligmalari, standartlarin gelistirilmesi ve farkli yayincilik
modelleri vb. olusturulmasina yoneliktir. Bu girisimler i¢inde en carpict olan1 1992 yilinda sadece
elektronik ortamda yayinlanan Online Journal of Current Clinical Trials adli hakemli dergidir.
Derginin en 6nemli 6zelligi kuskusuz sadece elektronik ortamda yayinlanmis olmasidir (Besimoglu,
2007:19). Bu dergiyi bagka dergiler izlemis ve elektronik devrim ivme kazanarak devam etmistir.
1994-1995 yilina gelindiginde Institution of Electrical Engineers tarafindan Electronics Letters Online
adinda dergi yayimlandi. 2004 yilinda Google, Kuzey Amerika ve Avrupa’daki {iniversitelerle is birligi
yaparak, basimi tiikkenmis ve yeni basimi yapilmayan yayinlari dijital hale getirerek herkesin
kullanimina sundu. 2010’lu yillardaysa Personal Dijital Assistans, tablet bilgisayarlar, IPAD, cep
telefonlar1 vb. ortamlar (Eby, 2015:77) dijitallesmenin hizlanmasimi ve dijital {iriinlerin
yayginlasmasini sagladi. Ozellikle IPAD dijital yayinlar i¢in cazibe merkezi haline geldi.

21. ylizyilin ilk yillarinda medya dijital fakslar1 dagitmaya baslamigtir. 2006 yilinda dergilerin orijinal
baski versiyonlart PDF bi¢iminde dagitimi yapilmistir. Bu dagitim indirilebilir mobil igerik ve
YouTube yoluyla yapilmistir. 2007 yilinda ilk olarak yalnizca sayfa ¢evirme teknolojisine dayanan
dijital dergiler (MonkeyMag veya JellyFish) yayin hayatina baslamistir. 2008 yilindan bu yana sayisal
dergi satis1 konusunda sanal magazalarin en biiyligli konumunda olan Zinio (Silva, 2011:301) dijital
dergilerin yayginlagsmasi ve kullaniciya ulagsmasi noktasinda dnemli bir islev gormektedir.

Ocak 2010'da piyasaya siiriilen ilk elektronik kisisel okuma cihazi iPad pazardaki ilk kisisel tablet
bilgisayar1 degildir; Amazon Kindle ve diger e-okuyucularin kullanimina sunulan cihazlar, 6zellikle de
Birlesik Devletler'de, 6nemli derecede pazara girisi olusturmustur. Bununla birlikte, iPad'in
yapabilecegi sey, kisisel bilgisayarin islevselligini, tiiketicilerin iPhone gibi diger Apple iiriinlerinden
tanidiklar1 sezgisel arayiizi ve Apple'in hem diinyanin medyasini hem de mobil medyay1 harekete
gecirme yetenegini birlestirmektir. Ayrica kendi kullanict tabanint kullanarak yeni iirtinlerini
tanitmaktir. (Flew, 2010:2). Apple bu konuda son derece basarili olmus ve kisa siirede iPad yayginlik
kazanmustir. Ipad hem kullanicilar hem yayincilar hem de reklamverenler igin kisa siirede dnemli bir
pazarlama mecrasina doniigsmiistiir. eMarketer’in aragtirmasi bu anlamda 6nemli sonuglar vermektedir.
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Basili dergi iceriginden daha fazlasini sunabilmenin avantaji ve bireylerin tiim eski sayilara bir
iPad’den ulasabiliyor olmalarinin kazandirdigi deneyim son derece 6nemlidir. Bu platform internetin
olmadig1 her yerde eger iPad’iniz yaninizdaysa daha onceden indirdiginiz tiim dergi igerigini
cevrimdigt olarak gezme firsatini sunmaktadir... (www.emarketer.com) Tiirkiye’de de IPAD’in
kullanim oraninin artmasiyla birlikte gazeteler ve dergiler bu ortam {izerinden kullaniciya
ulasmaktadir. Her gegen giin IPAD iizerinden kullaniciya ulasan gazete ve dergi sayisi hizla artt1 ve
artmaya da devam etmektedir.

AVANTAJLARI iLE DIJITAL DERGICILIK

Dijital dergiciligin avantajlarin1 en iyi sekilde ortaya koymanin belki de en donemli yolu geleneksel
diger bir ifadeyle basili dergi ile arasindaki farklari ortaya koymaktan gegmektedir. ilk ayrim
geleneksel ortamda ve internet ortaminda iiretim ve dagitim yapilmasidir.

Yayinlarla internette var olmanin kendisi tek bagina bir avantajdir. Siradan bir diz {istii bilgisayar ve
internet baglantist sayesinde diinyanin her yerinden ve 24 saat istenilen dergiye erisim imkani
bulunmaktadir. Bu kolaylik, web sayfalarinin dinamik yapisi, dergi arsivinde arama yapabilme,
referanslara ulagabilme, i¢inde video, ses, gibi unsurlara yer verilebilmesi sayesinde, elektroniklesen
ve dijitallesen dergilerin yayginligi ve okuyucusunu (Ozyurt, 2003:1) artirmaktadir. Geleneksel
yayincilik ile dijital yayincilik arasindaki en biiyiik fark tiiketicinin konumunun degismesidir.
Ozellikle yeni medyanin getirdigi etkilesim ortami ile "okur", "kullanic1"ya doniismiistiir.

2000'lerin ilk yillarinda herhangi bir metanin internette popiiler olmast aylar alirken giiniimiizde
dakikalar i¢inde popiiler olunabilmektedir. Bunun en biiyiik sebebi "dogustan dijital"lerdir. 1985
oncesi doganlara dijital go¢men, sonrasi doganlara "dogustan dijital" denilmektedir. Dogustan
dijitaller cep telefonu ve internet ile i¢ i¢e biiylimiislerdir. Teknoloji onlar igin yiirlimek gibi saydam
bir histir. Hi¢bir zaman kullanim kilavuzu okumayan bu nesil gdsterge diline son derece hakimdir.
(http://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2012/02/21/tabletler-dergicilik-icin-buyuk-firsat).

Bu anlamda bu djjital kitle hemen her seye yanlarindan ayirmadiklari akilli cihazlarla ulagmaktadirlar.
Giiniin her saatinde kullanicinin bu dijital verilere ulasmas1 miimkiindiir. Ozellikle Tiirkiye gibi
okumay1 pek sevmeyen ve trafik sorunu nedeniyle vaktinin dnemli bir kismini yolda gegiren toplumlar
icin dijital i¢erik son derece cazip hale gelmektedir. Cok sayida derginin iicretsiz olmast da okuyucu
cezbeden bir baska unsur olmaktadir. Basli dergi gibi tasima sorununun olmamasi ve her istendiginde
rahatlikla ulasilabilir olmasi dijital dergiye avantaj saglayan diger bir unsurdur. Dergi yayincisi
acisindan da daha masrafsiz olmasi, daha zengin bir icerik olusturma imkani ve ¢ok sayida kullaniciya
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ulagma avantaji 6nemli noktalardir. Yayimnci agisindan bir diger onemli nokta da siiphesiz iyi bir
reklam mecrasi olmas1 bakimindan iyi gelir elde etmesidir.

Tablet yayinciligi reklamcilik alani i¢in de son derece avantajli bir yayincilik tiiriidiir. Kullanicilar
reklami1 sadece gormiiyor, yayinci interaktivite ile birlikte kullanicinin etkilesime gegmesini
hedefledigi i¢in kisilerin tepkisini aninda 6lgerek reklam verenlere bildirebilmektedir. Hazirlanan
reklamlar etkilesimli hazirlandigi icin kullanicinin reklami gérmemesi veya atlamasi miimkiin
reklamla biitiinlesmemesi miimkiin degildir. Bu agidan reklam verenler i¢in de ¢ok avantajli bir alan
tablet yaymciligi. Bu anlamda zengin igeriklerle donaninca viral reklamlar da c¢ok etkileyici
http://www.medyadernegi.org/dergi-yayinciliginin-gelecegi/) sonuglar verebilmektedir.

Dijital dergilerin avantajlarm1  “erigebilirlik”, “kullanilabilirlik”, “etkilesim”, “yayilabilirlik”,
taranabilirlik, coklu ortam, maliyet, arsivleme, istatistiklendirme ve raporlama seklinde ifade
edebiliriz.

Erisebilirlik: Dijital dergilere zaman ve mekan sinir1 olmadan internet baglantisinin ve sayisal
cihazlarin oldugu ortamdan ulagsmak miimkiindiir. Okuyucular ¢evrimi¢i ve ¢cevrimdist olarak dergiye
ulagabilir, internete bagliyken dergiyi indirebilir ve daha sonra internet erigiminin de olmadigi
ortamlarda dergiyi okuyabilirler. Fiziksel olarak agirliginin bulunmamasindan dolay1 da dijital dergiye
erisim gelenekse dergiye oranla daha yaygin ve daha kolaydir.

Kullanilabilirlik: Ucretsiz dijital dergilere web tarayicilarinin destekliyici niteliginden dolay1 herkes
tarafindan rahatlikla ulasilabilir. Ucretli dijital dergilere abone olunmasi sonucunda kullaniciya
tanimlanan sifre ve kullanici bilgileri ile ulagilabilmektedir.

Coklu ortam: Dijital ve elektronik dergiler, animasyon, sanal gerceklik, interaktif 3D goriintii,
referanslara yonlendirme, yorumlara baglantilar, gezinti destekleri (yazitablo-figiir ve bibliyografik
unsurlar) saglamaktadir. Internetin en dnemli &zelligi olan “hipermetin” 6zelligi, e-dergilerin de baska
referanslara yonlendirilmesinde 6nemli bir ara¢ olarak goriilmektedir. (Giircan & Demiray, 2005:6).

Taranabilirlik: Arama motorlar1 sayesinde anahtar kelimeler kullanilarak dijital dergilerin icerigine
ulagilabilir. Akademik calisgamalarda c¢alisma yapilan konularda tarama yapilarak dijital dergilerin
konuyla ilgili iceriklerinden faydalanilarak hem kullanicilara kaynak saglanir hem de dijital derginin
popiilerlesmesine katkida bulunulur.

Etkilesim: Dijital dergide derginin interaktifligi saglayan yapisi sayesinde kullanici ile yayinci,
kullanicr ile igerik (linkler, e-ticaret siteleri vb.) ve kullanici ile diger kullancilar arasinda iletisim
kurup etkilesim saglanmaktadir. Kullanicilar dergideki haberlerin, makalelerin, videolarin altina
yorum yapabilmekte, diger kullanicilarla ayni haberlerin altina yorum yaparak tartisma platofmu
olusturmakta, reklam1 yapilan iiriinlerin sitesine baglantili linklerle ulagarak aligveris yapma imkanina
sahip olmaktadirlar.

Arsivleme: Dijital dergilere zaman kisitlamasi olmadan ulasilabilmekte ve eski sayilari indirilerek
okunabilmektedirler. Dergilerin sitelerinde eski sayilar1 yer aldigindan dolay:r kullanicilar geriye
doniik olarak bu dergilere ulasarak okuyamadiklar1 sayilari inceleme ve arsivleme imkanina sahip
olmaktadirlar.

Yayilabilirlik: Dijital dergilerin iceriginin olusturulmasindan sonra, dergi son seklini alinca vakit
kaybetmeden okuyucuyla bulugmaktadir. Geleneksel dergilerde zaman alan basim siirecleri dijital
dergilerde olmadigi icin dijital dergiler daha hizli sekilde yayina hazir hale gelerek geleneksel dagitim
siiregleri icermeden internet {izerinden kullaniciya ulastirilmaktadir. Kullanicilar da mail yoluyla ve
sosyal aglar aracilig1 ile birbirleriyle dergiyi paylasabilmektedirler.

Maliyet: Dijital dergilerde sayfa ve baski sayisi sinirlamasi olmadigi i¢in geleneksel dergilerde artan
maliyetler dijital dergilerde sabit kalmaktadir. Dagitim maliyeti olmadig1 i¢in geleneksel dergilere
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oranla daha avantajli biitgelendirme yapilmaktadir. Dergilerin ¢ogunlugu iicretsiz oldugu igin
kullancilarin tercih etmesinde de dncelige sahip olmaktadirlar.

Istatistiklendirme ve raporlama: Teknolojik avantajlar sayesinde dijital dergilerde kullanicilarin
hareketleri istatistiklendirilerek rapor haline getirilebilmektedir. Dergiyi ne kadar kullanicinin ziyaret
ettigi, kullanicilarin hangi haberleri ne kadar okudugu, hangi sayfada ne kadar kaldigi, sayfalarin
icerisine yerlestirilen linkler ve reklamlar araciligi ile aligveris tercihlerinin ne kadar
yonlendirilebildigi rakamsal verilere dokiilebilmektedir. Giinliik, haftalik, aylik, altt aylik ve yillik
olarak elde edilen istatistiki veriler anlamlandirilarak derginin igerik ve pazarlama strtejisi yeniden
yapilandirilabilmektedir. Dijital derginin avantajlarini bu alanda dnemli bir deneyime sahip olan Alan
Rutter’in tespitleri ile bitirelim.

Vogue, GQ, Wired ve Vanity Fair gibi dergilerin Ingiltere tablet versiyonlar: editdrliigiinii yapan,
gazeteci ve dijital medya danismani Alan Rutter, dijital dergilerin basili dergilere (veya kendilerinin
basili versiyonlarina) kiyasla artilarini su sekilde siralamaktadir:
*  Multimedya kullanim islevleri (Haberin videoyla veya ses kaydiyla zenginlestirilebilmesi)
» Yarattig1 etkilesim firsatlar1 (Slayt gosterileri, oyunlar vs.)
» Baglant1 6zellikleri (Sitenin yorumlart ve gilincellemeleri gosterebilmesi, okuru sosyal
aglardaki profillere gotiirebilmesi)
» Pazarlama yontemleri (Dijital dergiler sosyal medyada, farkli pazarlama ydntemleriyle ve
akillt telefon uygulamalariyla -Newsstand gibi- pazarlanabiliyor).
https://londranotlari.wordpress.com/tag/dijital-dergicilik/)

DEZAVANTAJLARI ILE DiJITAL DERGICILIK

Dijital derginin avantajlari olmakla birlikte belli noktalarda dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Fakat
dijital derginin dezavantajlari avantajlarinin yaninda son derece basit kalmaktadir. Dijital dergiye
ulagmak i¢ine bilgisayara, tablete veya akilli cep telefonuna sahip olma geregi bulunmasi ve bunlarin
da internete bagli olmas1 gerekmektedir. Hemen herkesin enazindan bir cep telefonuna sahip olmasi bu
durumu dezavantaj olmaktan biiyiikk olciide ¢ikarmaktadir. Internetin giderek ucuzlamasi ve
kullanicisin artmasi da dezavantaji minimalize eden O6nemli bir etkendir. Sektoriin heniliz yeni
sayilabilecek bir sektor olmasi, gelisim siirecinin heniiz tamamlanamamast ve yeterince
yayginlagsmamasi diger dezavantajlardir.

Yayincilarinin bir kismimin heniiz internet sitesinin dahi olmamasi ya da olanlarin bir kisminin
sitelerinin basarisiz ve kullanigsiz olmasi bunun yaninda heniiz dijital dergicilige adim atmamis
yayincilarin bulunmasi énemli sorunlardir. Dijital yayinlarin son derece dinamik ortamlar olmasi ve
siirekli bir gelisim i¢cinde olmasi avantajin yaninda dezavantaji ve ekstra maliyeti de beraberinde
getirmektedir. Uygulamalarin, dijital altyapinin ve gorsel tasarimin siirekli olarak gelisim ve doniigiim
icinde olmasi dijital dergilerin teknik altyapidan tasarimina kadar stirekli olarak gelistirilmesini ve
degistirilmesini gerektirmektedir. Bu hem ekstra zaman hem de ek maliyettir.

Dijital ortamlarin hackerlar tarafindan saldirtya ugrayip ¢6kme riski tasimasi giivenlik agisindan diger
bir risktir. Dijital dergilerle ilgili son bir nokta da okuyucu aliskanliklar1 ve arsivleme sistemi ile
alakalidir. Teknoloji ¢agindan 6nce dogan eski kusak olarak nitelendirebilecegimiz 80 dncesi kusak
dijital devrimle barigik profil ¢izmemektedir. Dijital kusagin kolayliklarindan faydalanma cabasi
yaninda geleneksel aligkanliklarindan da vazgegmek istemeyen bu kusak gazetede oldugu gibi dergiyi
dokunarak, sayfalarini ¢evirerek, koltugunun altinda gittigi yere gotiirerek okumak arzusundadir. Hem
geleneksel hem de dijital dergide arsivleme olanagi olmasia ragmen geleneksel aligkanliklarin bir
tezahiirii olarak basili dergileri arsivlemek ve istenildigi zaman ¢ikarip okumak dijital dergiye oranla
daha avantajlidir. Dijital derginin géz yormasi basili dergiye nazaran bir diger dezavantajdir. Tim
bunlara ragmen oOzellikle Tiirkiye’de geleneksel dergiciligin ayakta zor durmasi avantajlari
bakimindan dijital dergiciligi bir adim daha 6ne ¢ikarmaktadir.

SONUC
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Iletisim teknolojilerindeki basddndiiriicii gelisim hiz kesmeden her gecen iletisim siireclerine farkli bir
boyut getirerek yoluna devam etmektedir. Her yeni teknolojik ilerleme iletisim siireclerini
zenginlestirirken yeni firsatlar1 da ve yeni mecralar1 da beraberinde getirmektedir. Web 1.0’dan Web
2.0’a gegisle birlikte elektoniklesme ve son donemde dijitallesme yasamin her alaninda doniisiimii
hizlandirdi. Spordan sanata, sagliktan hizmet sektoriine, egitimden medyaya kadar dijitallesme hemen
hemen biitiin sektorlerde yayginlik kazanmaktadir. Bu sektorlerin i¢in de {iretim siirecleri ve hizmet
kalitesinin artmasinda en ¢ok dijital doniisiime ugrayan sektorlerden biri sliphesiz medya sektoriidiir.
Kitle iletisim Araglari biitiin yonleriyle teknolojiyi yakindan takip etmeye ve dijital teknolojinin iistiin
avantajlarindan faydalanmaya devam etmektedirler. Oniimiizdeki dénemde teknolojideki hizli
doniisiime ayak uyduramayan yayincilarin ayakta kalmast miimkiin gériinmemektedir.

Dijitallesmenin en ¢ok etkiledigi, doniisiime ugrattig1 ve yeni firsatlar sundugu yaymecilik tiirlerinden
biri dijital dergilerdir. Dijital dergiler bu ¢agin bir iiriinii olarak yerini ald1 ve hizli bir biiylime
siirecinde... Dijital dergilerinin avantajlarinin fazla olmasi1 bu dergiciligin yaygimn bir trend haline
gelmesini saglayacaktir. Web 2.0°1n sagladig: etkilesimlik ortamlar Web 3.0’la birlikte dijital dergiyi
daha etkin, daha aktif ve daha kullanici dostu yaparak cazibe merkezi haline getirmeye devam
edecektir. Ilerleyen yillarda dergilerin sayis1 artaracak, icerigi zenginlesecek daha da interaktif hale
gelerek ¢ok daha genis kitlelere ulasacaktir. Bununla birlikte geleneksel dergiler de kan kaybetmesine
ragmen dijital ortamda da var olma kaydiyla yayin hayatlarini siirdiireceklerdir. Yazilim ve teknolojik
olarak maliyeti diisiik i modellerinin heniiz yaygin olarak {iretiminin yapilamamasi, dijital dergilerin
heniiz tam anlamiyla yayginlik kazanamamasi, teknolojiyle biitiinlesemeyen 80 Oncesi neslin
geleneksel dergileri okumayi tercih etmesi ve geleneksel dergilerin yayginlik olarak dijital dergilere
nazaran hala agik ara 6nde olmasi dijital dergiciligin sektore egemen olmast i¢in minimum on yillik
bir siirece daha ihtiyaci oldugunu ortaya koymaktadir.
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